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Analiza konkurencije

Medora Hotel: 
https://www.medorahotels.com/en/accommodation/medora-auri-
family-beach-resort-4/15

Apartmani Mrsic: https://apartments-mrsic.business.site/

Apartmani Ane je obiteljski vođen kompleks apartmana za odmor u 
Podgori. Spojem profesionalnosti i obiteljskog ugođaja se ističe od 
mnogobrojne konkurencije. Osim toga, stoljeće stara maslina u 
središtu kompleksa daje poseban šarm i pamtljivost objekta. 

Hotel u Podgori, relativno moderna stranica s jasnim jednostavni bojama. Tipičan home screen s 
najbitnim informacijama da

omogući lakše snalaženje po stranici (najbintije informacije su prve). Imamo 2 navbara jedan na vrhu 
jedan na dnu. Što je malo

zbunjuče na prvu ali kasnije gledajući ima nekakvog smisla jer donji dio je vezan za izgled interijera i 
hotela, a vrh su informacije

o hotelu kao kontakt, ponude... Odma ispod prvog navbara se nalazi "quick reservation bar" gdje 
korisnik može odma rezervirati

smiještaj (dobar user-experence). Stranica je responzivna i jedino što je čudno je kad se klikne na 
hamburger menu možemo viditi

bež liniju koja prekriva naslov. Još jedna stvar što može smanjiti user exprence su pop-messagei koji 
se nekad stvore.

U mojem mišljenju zna nekad kad skrolamo dole postati pre neugodno gledati stranicu jer postane 
pre clutred s navbarima.

Apartmani u Podogri, jednostavna stranica s 2 boje (svijetlo plava i bijela). Jasan navbar s bitnim 
informacijama (dobar user-experence)

Također i homepage isto sadrži najbitnije informacije kao što su ime i rezervacija. Slika je malo 
nejasna jer nije slika apartmana ali

pretpostavljam da je to samo asteticni izbor. Stranica se još sastoji od recenzija koje još nisu 
popunjene ali izgledaju uredno. Odma poslije

toga galerija koja je riješena s gridom. Jedino što je ovdje loše za user-exprence je što se otvori slika u 
novom tabu umjesto na stranici(bilo bi dobro da se galerija može pregledavati s strelicama)

Ispod toga je kontakt dio s mapom koja nije imbeded nego je image (čudna praksa). Ispod toga je 
kontakt info i buttoni s kojima možemo odma zvati osobu. (dobar exprence).

Također stranica je responzivna.

Redizajn web stranice Apartmani Ane bit će 
prikazan u čistom i raskošnom stilu, što 
odražava stil samih apartmana. Vođeni 
temom masline izgled se bazira na zelenoj 
maslinastoj boji uz motive maslinove grane.

Uvijek dostupna navigacija

Povećati promet

Unaprijediti poslovanje

Isticanje među konkurenciom

Pamtljiv i upečatljiv vizualni 
indenditet (branding)

Sans serifni font

Vizualno praćenje bitnih infromacija s 
ikonama

Lako vidljiva i uvijek dostupna rezervacija i 
izmjena jezika s telefonskim brojem za hitni 
kontakt

Apartmani u Podgori, dosta stara jednostavna stranica s 2 boje. Svijetlo plava za bg i tamno plava za 
tipografiju/tekst. Navbar je jako star i meni personalno ne primamljiv.

Što se tiče ostalih dijelova građeni su s karoselom i paragrafom. Mislim da su te informacije dovoljne 
jasne za ovu stranicu. Stranica nije responzivna, mapa se ne loada.

http://jakicapartments.com/index.html
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Identitet brenda

Informaciska arhitektura

Interaciski dizajn

Korisničko testiranje

Krajni design

Logo navbar: Logo footer:

Paleta boja:

Fontovi:

Zadaci:

Rezultat:

Strategija

Business

Ciljevi

Izgled

 Mjerenje

uspjeha

Mjerenje broja posjetitelja preko Google 
Analyticsa

Mjerenje broja rezervacija

Mjerenje broja novih kontakta i upita

APARTMANI ANE

Merriweather Po elementima:

Merriweather Bold

Merriweather Italic Manji naslovi/h2: Merriweather 50px

Mobitel naslovi/h3: Merriweather 36px

Mobitel tekts/p: Merriweather 15px

Navbar tekts: Roboto Slab 28px

Tekst/p: Lora 20pxLora
Lora Bold

Hero text/h1: Lora 96 px

 Parovi  Roditelji s 1 do 3 dijece
Dobna skupina: 20-30 godina Dobna skupina: 29-55 godina
Razina edukacije: srednja, fakultet Razina edukacije: srednja, fakultet

Razina prihoda: malo iznad prosijeka Razina prihoda: iznad prosijeka

Motivi: opuštanje na moru, avantura Motivi: olazak s dijecom na more, 
odmor od posla

Ime: Frančesa 

Spol: Žena

Godina: 46g

Nacionalnost: Čehinja

Interesi: rekreativni sport, shopping, 
briga za obiteji

Status: Srednja klasa

Posao: Osobni trener

Frančesa je Čehinja iz Praga koja ima zavrišeni kineziološki fakultet i sad radi kao osobni trener. Ima obitelj i 
dvoje djece za koje jako brine. U slobodno vrijeme voli se družiti s obitelji i ići u shopping mallove i gledati 
nove kolekcije robe. Život joj je dobar i ima nad prosiječeno dobro finacisko stanje i htijela bi na ljeto otići na 
Jadransko more. Čula je od svojih prijatlejica da je jako ugodno i da su neka mjesta u Dalmaciji jako lijepa i 
povoljna. Ona traži neko mjesto koje nije prepopularno/mirno i relativno povoljno tako da se lakše može 
posvetiti svojoj dijeci. Također traži apartman za 4 do 5 osoba.

Lora Italic
Roboto Slab

Segmentacija korisnika

Persona

Funcionalnost Sadržaj

Grupa 1: Grupa 2:

Home
Hero tekts

Rezervacije

Hero slika

+ naslov

Slike

Carosel

Slike
Opisni tekts

Opisni tekts

Logo

Ikone

Ikone Info

Naslovi Logo

Dobrodošli

Jezici

Galerija

Cijene

Mobitel

Opis 

Opis Footer

NavBar

Usluge KontaktApartmani

Apartmani

kad se klikne

O nama

1.Uloga: korisnik je iz druge drzavea

Zadatak: Promjeni jezik stranice po svojoj želji



2.Uloga: korisnik istražuje prikladne apartmane za dvoje ljudi

Zadatak: Pronađite apartman za dvije osobe



3.Uloga: Korisnika zanima cijene određenog apartmana

Zadatak: Nađi cijenu za želeni apartman

Korisnik 1 (muškarac,75 g):

 1. Korisnik klikće na lijevi dio navbara da klikne “EN” u roku od 5 sekundi.

Komentar: "vrlo jednostavnano za pronac i intuitivno”

2. Korisik skrolanjem dolazi do “apartment” dijela homepagea i klikće view button  u roku od 10 
sec

Komentar: “Također vrlo jednostavno”

3. Korisik skrolanjem dolazi do “apartment” dijela homepagea i klikće view button pa skolanjem

dolazi do cijene u sveukupno roku od 20 sec

Komentar: “nije bilo teško za pronači, nisam imao velikih poteškoća”



Korisnik 2 (muškarac,22 g):

1. Korisnik klikće na lijevi dio navbara da klikne “EN” u roku od 2 sekundi.

Komentar: “jednostavo ali nisam navikao da pisu slova nego da su zastave”

2. Korsnik klikom na “rezerviraj button” pokušaje dodći do apartmana pa eventualno dolazi 
skrolanjem do cilja u roku do 10 sec

Komentar: “Nije teško ali bilo bi dobro da se može preko navigacije isto doći do apartmana”

3. Korsnik klikom na “rezerviraj button” pokušaje dodći do apartmana pa eventualno dolazi 
skrolanjem do apartmana pa opet skolanjem dolazi do cijene u roku od 17 sec

Komentar: “vizualno je jasno samo treba puno, scrolati”



Korisnik 2 (muškarac,23 g):

1. Korisnik klikće na lijevi dio navbara da klikne “EN” u roku od 2 sekundi.

Komentar: “Lako i uočljivo”

2. Korsnik skolanjem dolazi do rezultata u roku od 6 sec

Komentar: “popriljično jednostavno”

3. Korsnik skolanjem dolazi do rezultata u roku od 10 sec

Komentar: “Nema problema, sve je jasno”
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Navbar:

Prvo s lijeva bi bile 4 opcije za jezike hrvatski engleski njemački Češki i poljski. Svaku on njih kad se hovera stvorio bi se animirani krug 
oko njih koji indicira da se mogu klikniti. U sredini bi bio logo na kojega bi se moglo kliknit i onda bi nas odvelo natrag na homepage. 
desno od logoa bi bio

"book now" button koji bi imao fill animaciju kad se hovera preko njega da indicira da je klikabilan. Kad bi se kliknilo na njega onda bi 
nas odvelo na booking page. desno od buttona bi bio menu koji bi imao simbol menua (grid 9 točkica) koji bi se pretvorio u x i prikazao 
menu koji bi išao preko cijelog screena

kada bi se kliknio. Menu bi pao s vrha do dna tu bi bili ankori koji bi vodili na određeni dio stranice kad se na njih klikne. Čitav tekst i 
logo u navbaru bi bio bež boje. Navbar bi bio trasperentan sve dok se neskrola dole onda bi dobio tamniju boju. Tada bi se logo i test 
pretvorili u drugu boju.

Homepage: On bi se sastojao od 2 slike u carosleu. Jedna bi bila slika masline a druga slika kuće. Svako 7 sekudni bi se slike izmjenjivale 
s smooth tranzicijom. također korisnik bi mogao mijenjati slike po svojoj volji. Kada bi misom otišao na desnu ili lijevu stranu onda bi se 
miš pretvorio u strelicu u toj direkciji

sto bi indiciralo da se može promijeniti sliku. Na sredini homepage bi bio veliki header tekts . ispod teksta bi bio okrugli transparenti 
button s down arrow koji bi vodio na sljedeći dio stranice.

About: on bi se sastojao od headera s tesktom dobrodošli u apartmane ane a ispod njega u p tagu bi pisao kratki opis apartmana. s 
desne strane bi stajala slika(slika kuće) koju kad hoveramo dobijemo tranziciju na drugu sliku(unutrašnjosti kuće/apartmana). Ispod 
toga bi bio trenutni vrijeme,datum i vremenska prognoza.

Apartments: On bi se sastojao od 5 soba koje bi bile namještene kao karosel. Svaki od soba bi imao thumnail image s imenom sobe , 
mini opisom i buttonom za visitat sobu. kad se klikne taj button ili klikne na sliku ili naslov odvesti će nas na zasebnu stranicu.

Zasebna stranica: svaka soba bi imala ovu šprancu na vrhu navbar s homepagea,na homepageu slika s header textom koji kaže ime 
sobe. kad se scrolla tu se vide vise detalja na lijevo bi bio “about this apartment” naslov i ispod njega mini opis a s desne strane bi bili 
room facilites to bi bio chart s ikonama i opisima tih ikona

kao npr sef,wifi,tv,klima...

Ispod toga djela bi bio carosel galerije te sobe. a ispod toga bi bio dio s naslovom “similar apartments” koji bi sadržavao carosel soba s 
početne stranice (tako da se korisnik nemora vraćati na prethodnu stranicu)

Services: To bi bio dio na homepageu ispod roomsa gdje bi bi servisi bili podjeleni u grid. U prvom gridu bi pisao naslov service, u 
drugom detalji a u trečem bi bio animirani simbol. Svaki od tih dijelova bi imao istu boju ali sto se ide prema desno bi imao nizi 
shade/ton.

Footer: Jednostavni jednobojni footer. U desnom djelu bi bio logo i informacije ako adresa broj i email. U sredini bi bio menu (textualno 
napisani dijelovi stranice) koji kad bi se kliknuo bi se odvelo na njih. U skroz desnom djelu bi bio book buton.

Logo koji vrača na početnu stranicu Slike s postojeće stare stranice 

Mogućnost promjene jezika Dodatne nove slike

Button koji vodi na stranicu za 
rezervacije

Tekts s stare stranice

Carousel homepage s 3 slike
Novi dodatni tekts 

Menu button/burger menu

Carousel apartmana koji vode na detalje

Opis usluga i apartmana s ikonama


